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@\,z BRAND SAFE

REAL TIME
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KI:DSCOR:P

KIDS & TEENS ADVERTISING

Representan el 25,9% de la

poblacion mundial

Son el 35% en

Latinoamerica.

¢ QUIENES SON?

GENERACION LIKE: nacidos entre 1995 y 2015

KDS CORP 2017

Para 2020 formaran parte
del 20% de la fuerza laboral
global.



KIOSCORT ¢COMO SON? ®

Autodidact
Nativos Digitales Utodidactas

Multipantallas Cuidan su reputacion digital

Asumen riesgos Autocriticos

Cuidan el medio ambiente Rigth here, right now

//

Emprendedores

Anti consumistas,

Researchers valoran el dinero

Independientes

Fuente: INEC Panama.
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KIDS & TEENS ADVERTISING

70% usa su celular regularmente para sacar fotos,

mandar mensajes, chequear el mail y trabajar videos.

o .
&/

Sienten dependencia hacia sus dispositivos moviles . @

55% no puede salir de su casa sin ellos.

Internet es esencial para ellos: Entretenimiento, trabajo o estudio.
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EL 60% prefiere un trabajo que pueda impactar de forma positiva en el mundo.

© > Qo
e R

EL 26% hace o hizo alguna vez trabajo voluntario.

(=3

N
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:D P ,
'9 | Sc*% ¢ QUE CONSUMEN?

Social Media 32% - Tareas online

Multitaskers
Celebrities

Gammers :Aman el video!

54% - MUsica ilimitada
+ Pantalla- TV

Se preocupan por la
privacidad




KIOSCORT ¢ QUE CONSUMEN? @

A partir del primer ano, tienen su primer contacto con la Tablet.

El 60% reciben su primer Smartphone a los 12.

Dispositivos que mas usan

Smartphone 78%
Laptop 65%
Television 68%

Consola de videojuegos 62%

Tablet 52%
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KI:DSCOR:P

KIS & TEENS ADVERTISIG ¢ A QUE DEDICAN SU TIEMPO EN INTERNET?

75% Sube videos a las redes

sociales.

71% Mira videos online

(musicales, peliculas, trailers,

series v tutoriales)

% e . - 3 '\’-w ﬁ\: - 5>
7 ﬁ 4 // ’ /

73% Prefiere usar Internet, en vez de mirar Television.

KDS CORP 2017

52% usa Apps de mensajeria

instantanea

51% navega en las redes

sociales



KFOSCORT ¢COMO SON CON LAS APPS?

82% descarga Apps gratuitas

Si el contenido es interesante, no les importa mirar publicidad a cambio de usarla.

& _

Los mas grandes:
57% realiza compras desde sus aplicaciones.

50% compran aplicaciones (juegos, editores de fotos vy

videos, entre otros).
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!ﬁ!&%}}ﬁ!ﬁs,ﬁ SON LOS MAS ACTIVOS EN LAS REDES SOCIALES

Las plataformas mas usadas en orden descendente son

n 1. Facebook

2.YouTube
@ 3.Instagram &
4. Twitter
@ 5.Google +
6.Snapchat @
/.Pinterest
SOCIAL MEDIA 25% considera que Facebook dejo de ser cool

IS FOR +13
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KI:DSCOR: REDES SOCIALES

96% SON ACTIVOS EN LAS REDES SOCIALES
68% chatea
58% envia mensajes por inbox

55% sube fotos

48% publica comentarios

89% SON PASIVOS EN LAS REDES SOCIALES
65% ve fotos
50% ve las ultimas noticias de sus contactos
48% ve las publicaciones de las personas que sigue

38% ve la informacion personal de sus contactos
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En las redes sociales

prefieren ver

En las redes sociales

prefieren compartir

e

/3%

Musica

68%

Imagenes

¢ QUE CONSUMEN?

&

60%
Bromas, chistes

V memes

Hh8%

Memes

KDS CORP 2017

H50%

Juegos

—

)Y
52%
Selfies

O

48%
Informacion de
amigos o

conocidos

>

49%
Videos

ZE\

48%

Entretenimiento

e

48%

Canciones



KI:DSCOR:P

KIDS & TEENS ADVERTISING VALORAN EL DINERO
Compran aquello que 45% considera que vestir bien
consideran necesario 39% prefiere ahorrar es sindnimo de éxito

dinero, en vez de gastarlo

32% cree que un buen auto
Cuidan la economia es sindnimo de éxito

60% cree que el
dinero es simbolo del
exito

personal




KI:DSCOR: COMPRAS ONLINE

NUNCA REALIZO UNA COMPRA

~—

66% Porque no tiene tarjeta de crédito

27% No es confiable dar datos personales

22% Prefiere ver el producto en persona

~—

REALIZO UNA COMPRA

59% Hay ofertas especiales
54% Es rapidoy practico

43% Es mas barato

KDS CORP 2017




KI:DSCOR: COMPRAS ONLINE

40% prefiere las 29% realiza compras

compras fisicas online

/2% Compara precios en internet

>0% Comparan precios desde antes de realizar la compra

sus dispositivos estando en una

tienda fisica

55% Compara precios en
una tienda fisica para luego
comprar por Internet
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KI:DSCOR:P

KIS & TEENS ADVERTISING TIPO DE COMPRAS QUE REALIZAN

17%

Productos

46% Ropa
29% Articulos electronicos

27% Alimentos/Comida a domicilio

12%

Entretenimiento

47% Compra de musica
31% Compra de boletos de entretenimiento

29% Compra de videos/Peliculas

KDS CORP 2017

63%

Servicios

31% Transacciones bancarias
26% Pago de servicios

21% Taxi



KI:DSCOR:P

KIDS & TEENS ADVERTISING UN DESAFIO PARA LAS MARCAS o
Aceptan v valoran la usica Humor No son ingenuos
publicidad estan muy informados

Celebrities Valoran el dinero vy no

malgastan

Crear contenido
interesante vy

entretenido Son infieles a las

Marcas

En contra de los

Les interesa que la
formatos invasivos

marca los represente

-“- —id A
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ﬁ!&ggsgu%s.ﬁ Y TAMBIEN UNA ENORME OPORTUNIDAD

El 80% cree que los anuncios en Internet son “parte de la vida®.

El 84% no esta dispuesto a pagar por una experiencia libre de anuncios.

[+ ] &
18-. 62%

IO'I' OFFENDED BY
ONE l lIl
PI.IG!IH’I’S RM
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ﬁ!&ggsgn%sﬁ SON RECEPTIVOS A LA PUBLICIDAD @

77% considera que la publicidad 74% esta dispuesto a recibir publicidad

a cambio de contenido gratuito

66% considera que las resefas

y opiniones influyen sobre su

publicidad les permite tener opinion de las marcas
® . A
mas contacto con las marcas @ .—@

les permite tener mas

informacion sobre las marcas

o

g A

69% considera que la

44% no es reacio a la publicidad,

siempre y cuando sea relevante
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ﬁs';ggsgn%sﬁ ¢ QUE PIENSAN DE LA PUBLICIDAD ONLINE?

Prefieren imagenes, en lugar de texto

Les gusta ver “gente real”, en vez de celebrities

53% se siente mas atraido por anuncios con “buena musica”

55% se siente atraido por aquellos que contienen humor

44% valora que el anuncio sea inspirador.
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KIOSCORT ¢ QUE ATENCION LE DAN A LA PUBLICIDAD?

8 de cada 10 prestan atencidn a los anuncios que les aparecen

15% Siempre presta atencion
70% A veces presta atencion
15% Nunca presta atencion:
48% considera que es aburrida
45% considera que es molesto mientras navegan

42% considera que no les llama la atencidn.
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| , ,
!.(n!&TESMscAQmBS.e ¢ COMO INTERACTUAN CON LA PUBLICIDAD ONLINE?

» 72% no tiene problema en hacerlo con acciones inmediatas
« Dar "Me gusta” « Votar

« Elegir la opcion favorita « Suscribirse

» 54% acciones que tienen algo de involucramiento

« Obtener masinformacion ¢ Unirse a una conversacion

« Tomar decisiones

» 39% acciones que requieren mayor involucramiento
}'4 « Ver contenido adicional
A » Interactuar a través de una accion

e Contribuir en un debate

KIDS CORP 2017



KIOSCORT :COMO SE RELACIONAN CON LAS MARCAS?

64% SIGUE A UNA MARCA EN LAS REDES SOCIALES

83% Porque lo mantiene actualizado sobre novedades

50% Porque se enteran de promociones especiales, sorteos y descuentos.

SOCIAL
MEDIA

42% Considera que aportan informacion interesante

42% Para saber las opiniones de otros usuarios

30% Para poder comunicarse con la marca

KDS CORP 2017




KFOSCORT :POR QUE DEBERIA IMPORTARTE?

SN
— 2]

Poder de compra

Conciencia y fideligad

US Kids & Teens Spending and Influencing Power:
1.2 Trillion Dollars
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KIOSCORY ¢POR QUE DEBERIA IMPORTARTE? ®

Entertainment & Arts
BBC making £34m investment in THE WALL STREET JOURNAL
ch"dren's services Home World U.S. Politics Economy Business Tech Markets Opinion Arts Life |

BUSINESS | MEDIA & MARKETING | CMO

© 4 July 2017 | Entertainment & Arts 3 f v © & < Netflix To Ramp Up Originals Targeting Kids

Streaming giant to focus large chunk of $5 billion content budget on children and families

BIB|C Y
| WETFLIX

"“ T— -"~
pdl.', B
A .

"

= féelam Politica i rovincias eportes  Inten ultura Turismo  Tecnologia

ESPECTACULOS

— BUSINESS INSIDER TECH INSIDER

The hidden reason why children's shows could be a

30/06/2017 NUEVA SENAL

huge hit for Netflix and Amazon Nat Geo Kids inicia su transmisién en
ﬂ N Latinoamérica a partir de este sabado
- = ®May 13, 2016, 7:27PM A 5,378 La nueva sefial multiplataforma de National Geographic para chicos de 4 a 7 afios que podra verse

tanto por television como a través de dispositivos mdviles.

Por Nicolas Biederman
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KFOSCORT :POR QUE DEBERIA IMPORTARTE?

HEQUE BE MUNBS
3040 EM CINES

iFelpita trae la alegria a tu casa!
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KIOSCORY ¢POR QUE DEBERIA IMPORTARTE?

BORN  icrc  25% d* s £ 35% de
1997 Present | O-19  rorvrarion | 78.0 MILLION | atam tiene
entre 0 a 20

anos.




KI:DSCOR:P

KIDS & TEENS ADVERTISING

DIGITAL
ADVERTISING
ECOSYSTEM
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KI:DSCOR:P ANUNCIANTES: BRAND SAFE

VWL VONCE NI

BRAND SAFE

Al utilizar plataformas geneéricas, se pierde el
control donde corren los anuncios, posicionando la
marca dentro de contenidos malos para la misma,

e inclusive relacionandola a otros anuncios
inadecuados (ej: bebidas alcohdlicas, baje de peso,

instaladores maliciosos).

De esta manera, mas alla de perder relevancia el Jayda Fransen exposes Cadbury's shameful Halal o
deception! PRI ot happened during Jaydn's
anuncio (bajo ROI), hay que considerar que del total B et e
de las impresiones mostradas, un gran % van a ser = e s

impactos negativos.
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ﬁsl&gicmg!}mﬁ PRIVACIDAD ONLINE: COPPA & GDPR

Federal Trade

* X %
N * GDPR
P/{mec.t'n,g Privacy Protection Act YOl EU General Data Protection Regulation
s mericas e v e
COPPA becomes law in United States on July 13 2013, and The GDPR automatically becomes law in all member states
takes as a global standard in order to protect online kids on 4 May 2016, and - following a 2-year transition period -
activity. will be enforced from 4 May 2018.

COPPA & GDPR no pretendenimpedir la publicidad: en su lugar, crean un marco claro parala forma en

gue el marketing digital para nifilos debe ser abordado.

-No se permite el behavioral advertising basado en metodologias de recopilacién de data (cookies) en
sitios v aplicaciones para menores.
«Los anunciantes, las redes publicitarias, las plataformas y las agencias tendran la co-rresponsabilidad

con el publisher de asegurar que sus campafas cumplan con las normas.
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iﬁsl&lzsns%voﬂ!isw PRIVACIDAD ONLINE: COPPA & GDPR

Un informe de The Global Privacy Enforcement Network (GPEN) sobre websites y apps para nifios

preocupa sobre la informacién personal recolectada

« 67% de los sites/apps recolecta informacion personal de los nifios.
« Lamitad de los sites/apps comparten informacion personal con third parties

« 22%de los sites/apps dan oportunidad de ingresar un ndmero de teléfono y el 23% les permite

subir fotos o video.
» Solo 24% de los sites/apps alientan la participaciénde los padres.

« 71% de los sites/apps no ofrecen un acceso simple a eliminar la informacidn de la cuenta.

KIDS CORP 2017
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PRIVACIDAD ONLINE: COPPA & GDPR

How To Explain Cookies To A Five-year-old

Duncan Macrae, October 7, 2015, 6:34 am

e '
< ' ol .

- . I“‘ \ .. > s,
¥ £

The definitive definition of cookies from the experts for the kids (and grown ups, too)

Federal Trade
Commission I COPPA

Children’s Online

& -
:y ) Protecting  Privacy Protection Act
'g_ MW~ E America's
};,\ Consumers
- l.m.‘
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!l(nsl&pggsgn%s.!«)e ESPIAR AL USUARIO NO AGREGA VALOR

El 85% de los hogares con

hijos comparten dispositivos.

e

Family Sharing

KDS CORP 2017
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ﬁ!&!&susgn%s.ﬁ EL DILEMA DE LA COOKIE MAREADA




KI:DSCOR:P

KIDS & TEENS ADVERTISING

PUBLISHERS: DESVALORAZADOS

KDS CORP 2017

MONOPOLIOS
La comoditizacion

del i

pub

audi

nventario
icitarioy las

encias.



KI:DSCOR:P PUBLISHERS: NO HAY SOLUCIONES APTAS

i LTy P CADA SEMANA

DE BREAKING BAD UN CAPITULO NUEVG| | VIVELO AHORA?

£ s xa L = i Nty v 3
A et SN o el e L 1Lt SR o LISy,
., _ - v ’ f

riment ”

Today's Entertainment News Headlines

Read about breaking entertainment news and headlines right here on Kidzworld. Celebrity
gossip, music, movies, TV shows and more.

Shay Mitchell Dishes on PLL Finale
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Q
E Ampliffy n Infobae.com- ...
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S80K
vies G 85% [J 15%

n Infobae.com- ...
OPEN PREFERRED

$3.00

First Look - 8rand Safe (US) ROS Spain Premium inventory:
Inventoey 5,000,000 impressions ATF

ANUNCIANTES

Necesitan una solucidn segura para
alcanzar a los nativos digitales
...Cuidando a sus marcas
...optimizando su ROI
...Y de una manera eficaz y eficiente.
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LA INDUSTRIA NECESITABA UNA SOLUCION

LOS CREADO D
DE BREAKING BAD

The NR Experiment "
-“; _'s e » /

Today's Entertainment News Headlines

Read about breaking entertainment news and headlines right here on Kidzworld. Celebrity
gossip, music, movies, TV shows and more.

Shay Mitchell Dishes on PLL Finale

PUBLISHERS

Necesitan valorizar su inventario a través de
soluciones especificas
...cuidando sus contenidos y audiencias
...incrementando sus ingresos publicitarios
.y utilizando una plataforma eficaz y eficiente.
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KI:DSCOR:P SEGMENTACIONES DISPONIBLE

G =

GEO DISPOSITIVO 0S / NAVEGADOR INTERESES
Elige pais/ciudad/locacion o Apunta a dispositivos de Android, i0S, Windows, etc Selecciona las categorias
segmentaseglnlistas de IP  marcas/modelos especificos  por sistema operativoy deinteresescreadas a
especificas. en Desktop, Tabletasy/o  Chrome, Safari, Firefox, etc partir de andlisis
Moviles. por Browser contextual y semantico

en tiempo real.

8 . &

TEMPORALIDAD CARRIER / WIFI DSP / TRADING DESK PUBLISHER
Corre tu campana en Segmentatucampafapor  Acceso al inventario via PMP Selecciona los publishers
horarios y/o dias conexiones mediante carrier  desde DSPsy Trading Desks especificos para tu
especificos. especifico y/o wifi. (Mayo 2017). campana.Blacklist o

Whiteliste disponibles.

KDS CORP 2017




KIDSCOR REAL TIME ADVERTISING

SEGMENTACION CONTEXTUAL Y SEMANTICA EN

A traves de la tecnologia contextual y semantica
de Kids Corp, anade categorias de intereés a la
segmentacion de audiencias y obten un RO
notablemente superior respecto a plataformas
genericas.

Uj
KIDSAFE

SOPPA CERTiEIEp

Optimizaciéon automatica Orientacion a resultados - ROI

KDS CORP 2017



KI:DSCOR:P CATEGORIAS DE INTERESES

Kids & Teens

DEPORTES AUTOS -
MODA MEDIOAMBIENTE ‘@

EDUCACION CELEBRITIES P T

ANIMALES PELICULAS :

COMIDAS Y BEBIDAS COCINA v
GOLOSINAS ARTE
BELLEZA JUEGOS *

SALUD CIENCIA
SOCIAL MUSICA

TECNO JUGUETES
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LACTANCIA
MODA
EDUCACION
ANIMALES
COMIDAS Y BEBIDAS
CUIDADO Y BIENESTAR
BELLEZA
COCINA

CATEGORIAS DE INTERESES

ENTRETENIMIENTO
JUGUETES
PANALES

MUSICA
VACACIONES
ACCESORIOS

MUEBLES
TECNO




Kl SCOR i VIEWABILLITY 100%

Alcanza meétricas superadoras,
corriendo en formatos 100%
viewabillity que solo se
muestran dentro del ler scroll.

JUEGOS JUEGOS & Favorios << Olimos jugados

Juegos Juegos de Chicas Juegos de Vestir Heroine Creator

EoR
o=Vl [

MULTIPLES L

PANTALLAS

INTEGRACIONES DISPONIBLES:

[ DV IASEZE
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Kl LSCORH INTEGRACION DE PUBLISHERS

Negocio

Evaluamos las oportunidades potenciales de negocio quepuedan surgir con todos nuestros
publishers, orientandonos a la maximizacion de las ganancias y beneficios para ambas partes, a
traves del andlisis de las tendencias y oportunidades del mercado

Inventario

KidsCorp se dedica a proveer a los anunciantes el inventario de mayor calidad en el mercado
con un criterio estricto de seleccion. Diversidad de formatos, orientacion 100% ViewAbility en el

Tler Scroll, calidad de los contenidos y.UX son algunos de nuestros focos.

Performance INVENTARIO

Un sitio con una Ul amigable contribuye a la mejora del rendimiento de los anuncios. En Kids
Corp nos dedicamos a la obtencion de resultados que superen la media de mercado, generando
una relacion de “Win-Win" para nuestros anunciantes y publishers.

3 FACTORES fundamentales para la incorporacion de nuevos publishers
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KI:DSCOR:P ALGUNOS PUBLISHERS ®
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Tu centro médico online
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!.(nsl&ggsgn%s.ﬁ AUDIENCIA: 136.000.000 MAU

361.000 MAU
-! 279.000 MAU

1 812.000 MAU

2 257.000 MAU

| l 18.459.000 MAU
l‘* 14.649.000 MAU

7.884.000 MAU
B 4.892.000 MAU
870.000 MAU
434.000 MAU

31.074.000 MAU
16.800.000 MAU

\» y== 451.000 MAU

= 243.000 MAU

@ 2.509.000 MAU
l‘&’l 1.178.000 MAU

Usuarios activos mensuales:

Kids & Teens: 82.000.000
Moms: 54.000.000

3.100.000 MAU
2.112.000 MAU

s 9.794.000 MAU
ssm  7.500.000 MAU

KDS CORP 2017




FORMATOQS DE VIDEO

Curson oa deswts 1Y Digtal Mouse P64 Fommmsos Subkonan

Desktop
Mobile

VIDEO BANNER
Desktop
Mobile

El proximo martes el ultimo episodio de la d da de

g P

‘Better Call Saul' y si de por si hay mucha expectativa, la nueva teoria te
dejara el ojo cuadrado. En melty te la contamos

EL altimo capitulo de la temporada de
promete estar lleno de
emociones fuertes solo lo que hemo:

. pero recientemente, ha surgido una
teoria sobre La apariciéon de un posible
personaje fundamental en la historia de
Breaking Bad que podria cambiarlo todo. No
es nada extraiio que existan ciertas pistas a
lo largo del universo creada por Vince

Gilligan que nos cuenten mas sobre la

VIDEO PRE-ROLL
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Lagm hioie

Ella dio a luz cuando estaba en
coma. Ahora su bebe la esta
trayendo de nuevo a la vida

Amelia Bannan

compaiierss Us Labsjo se esirelld en la ute

@)

@M

h. formual Dl 5555 ‘ -

Productos y servicios

firmala rtly G55

Ademas de Mama, Mujer

Prig 53 0 A 6% Bt

WSO

VIDEO INTERSTITIAL
Mobhile

VIDEO IN-CON-TEXT
Desktop
Mobile



FORMATOS INTERACTIVOS

FESET servoluntario.org .

B R arregios de coctusy
;| ,3‘\ suculentas y otras hierb...

VIDEO INTERACTION
Mobile Web

INApp

Desktop

DRAW & GAME
Mobile Web
INApp

Desktop

TRIVIA GAME
Mobile Web
INApp
Desktop

VIDEO + CONTENT ® e | I e
Mobhile Web !
INApp
Desktop

PARTICIPA DE LAS CLINICAS
DE FUTBOL DE LA FUNDACIGN
REAL MADRID,

Vive la experiencia desde
dentro viajando a Espafia  J§ |
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FORMATOS DISPLAY BANNER

DISPLAY BANNER . | MOBILE INTERSTITIAL DISP_LAY BANNER
Desktop N | Web Mobile
INApp

Bienvenido al
Paisdelosjuegos.com.ar
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ADVERTISERS
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Reebok

AGENCIES
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Movie Games

Related

Cinderella Shoes Bout...

CASOS: BRANDING QUE PERFORMA

Disney Games

ils Me gusta 0

Frozen Games

11 seconds

Disney Couple Of The Year
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OaMEE WO
Elsa Mandala

My Spring Street Outﬂ

VIDEO PRE-ROLL
Desktop — Skip 10 secs

VTR 8.2,96%
CTR /7,48%




KI-DSCORY CASOS: NO TODO ES CTR ®

Fuente/medi
/medio % de nuevas Nuevos usuarios  DUracion media
Casiones J sesiones de la sesion

KI:-DSCOR:P

KIDS & TEENS ADVERTISING

57.948 85,93 % 49.794 00:07:21

'~'1'- gla ',j;' "J : _)'_I total. \\‘l'-Cfd '-"_' I'J
948) vista: 8585 10009 % (49.747) vista: 00:01:21
(0.09 % (0,00 %)

You{TT)

VIR 21,96% 85,56% 160,00°% (5
CPV S0,014 S 0,012 1. Kids Corp / N 41.355 (71,37 %) 8384% 34.671 (6963 %) 00:01:37
CTR D, 4594 7,35(:%3 2. zg‘i‘l‘:;-rm—/ 9.699 (16,74 %) 90,26 %  8.754 (1758 %) 00:00:39

3. (direct) / (none) 4.846 (5,36 %) 9433% 4571 (918 %) 00:00:35
CPC S 0,71 S 0,14

4. Youtube /[ NN 1.582 (2,73 %) 91,85%  1.453 (292%) 00:00:32
5. track.celtra.com / referral 262 (0,45 %) 091,22 % 239 (048 %) 00:00:56
6. Impact/ | NN 79 (0,14 %) 98,73 % 78 (016 %) 00:00:15
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KI:DSCOR:P CASOS: EXPERIENCIAS
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KI:DSCOR:P LO BARATO SALE CARO

IC}\C‘W’\J Money International + Markets Economy Companies Tech Autos India Video _

Redescubre viajar. D e33
TSI : p Ciudad de

| $50
Ciudad de

: Mexico D

The Buzz

Netflix IS N0 house of cards: It's now worth
S70 billion

by Paul R. La Monica @lamonicabuzz
() May 30, 2017: 2:02 PM ET

: ]

Air India ditches meaty

ﬁ meals to save money

252 R Amazon only needs a
5 = ‘@@ minute of human labor
=\ to ship your next
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Netflix subasta a un
CPM de entre 10 y 30
veces mayor
respecto a los 19
Primeros
anunciantes/agencias.



KI-DSCORY LO BARATO SALE CARO ®

Programmatic Ad Buying Declines 12% in Q1 of 2017 vs. Q12016

MediaRadar, a intelligence platform for ad sales teams, has just announced the results
of its “2016 Consumer Advertising Report,” examining ad spend, ad formats, top
. advertisers, and more for both print and digital channels in 2016, as well as Q1 2017,

example®,

Fik Slte creatmt | oh
s D108 S5 part e hrandsﬂaﬂe |
ity Mlte bwritn s ’ H 0
g g e%mg(ketmg ~ + Programmatic buyers down 12%
-
o ™ S cumpaf}y o v According to MediaRadar data, 45,008 advertisers purchased ads programmatically in
Q1 2016. In Q1 2017, however, the number of programmatic advertisers dropped

substantially, falling 12% year-over-year. On the quarter, more than 5,000 fewer advertisers (39,415) bought programmatically.

“After years of growth, the decline in programmatic buyers is likely attributed to concerns around brand safety — especially given
recent problems for companies like YouTube. This form of advertising is continuing to evolve as brands seek more control over where

their ads are running. We expect to see programmatic rise as more brands move to programmatic direct models,” said Todd
Krizelman, CEO & Co-Founder of MediaRadar.

KDS CORP 2017
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BRANDS

& MARKETING

INICIO MARKETING v BRANDS v PUBLICIDAD v MEDIOS v SHOPPER MKT v

MARKETING

Alerta: el 48% de los consumidores
repudiaria a las marcas que anuncian
en webs de contenido inapropiado

Una encuesta revela que el 37% de las personas reconsideraria su voluntad
de comprar esos productos e incluso podrian boicotearlas. Pese a que las
redes sociales son la segunda plataforma publicitaria, son también la
menos confiable en la opinién de los usuarios.

17 julio, 2017
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CIUDAMOS A LA AUDIENCIA,

CIUDAMOS A TU MARCA.

K l | S C 0 R CIUDAD DE MEXICO
. s = = SO lgnacio Allende 21,

AU & TEENS AUVERITISINE Miguel Hidalgo, CDMX, México.
MONTEVIDEO

Av. ltalia 6201,

Montevideo, Uruguay.

Demian Falestchi

CEQO & co Founder BUENOS AIRES

Paraguay 5042, Palermo,
Buenos Aires, Argentina.

EMAIL )\/ MOBILE Q/\ WEB
demian@kidscorp.digital : +54 9116836 5199 " www.kidscorp.digital

KDS CORP 2017



FUENTES

Estudio hecho por lab México en 2017 sobre el consumo y comportamiento de (a

Generacion Z.

Reporte hecho por Google en 2017

Gen Z @ Work, David y Jonah Stillman

Estudio elaborado por Family.tv en 2017
FONA International - 2014 Trend insight report
INEC Panama

Kids Corp
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